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Visao Geral

Insercoes:

141

Principais veiculos:

- TV Band Minas

- Band News FM

- TV Record

- Jornal Estado de Minas
- Diario do Comeércio

- Radio Itatiaia

Indice de qualidade de
Exposicao por meio de valoracao:

Custo beneficio no periodo

»3904.477,00

Insercdes por Midia:

4%

10%

9%

22

Graus

Acumulado 2015

Total de insercdes no periodo: 106

Custo beneficio no periodo:

Rs 3.429.001,33

150
M Impresso 100
B Online 50
mTV
B Radio 0

Insercdes ano a ano:

2015 2016
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INTRODUCAC

Entre os dias 9 e 12 de junho, o Expominas, em Belo Horizonte, foi palco de dois
importantes acontecimentos da cena cultural da capital mineira: a 263 Expocachaca e o
10° BrasilBier. Em formato de feira e festival, os eventos uniram o que ha de melhor em

entretenimento, diversao, gastronomia, cultura e negocios.

Durante os quatro dias, o Expominas recebeu 41.532 visitantes, entre pagantes e
convidados, que puderam apreciar os 110 estandes, distribuidos em uma area 30%

maior em relacao ao ano passado.
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INTRODUCAD

Considerando as negociacdes realizadas durante e apds a feira em insumos,
equipamentos, servicos e produtos, o evento alcancou cerca de R$ 38 milhdes em
negdcios gerados. Esse numero reforca ainda mais a importancia da Expocachaca, ja
consolidada como a maior e mais importante vitrine do agronegocio da cachaca, tendo

sido responsavel pela promocao e divulgacao da bebida nos mercados interno e externo.

Com o objetivo de proporcionar uma maior divulgacao e destaque do evento na midia, a
22 Graus Comunicacao e Marketing trabalhou, entre os dias 15 de abril e 19 de julho, na
Assessoria de Imprensa do evento. Neste relatorio abordaremos as estratégias usas e

falaremos sobre as acoes realizadas.
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[STRATEGIAS PARA IMPRENSA co

Para a 262 edicao da Expocachaca a 22 Graus Comunicacao e Marketing priorizou a

abordagem de alguns aspectos e mensagens chave com a imprensa:

- Este é o Unico evento de cachaca do mundo.

- Foco no Agronegdcio da bebida e no aspecto cultural do evento.

- Este & um evento que traz um mix da gastronomia, turismo e cultura.

- 0 evento é um atrativo para toda a cadeia produtiva da cachaca.

- Evento pioneiro no mercado, com anos de tradicao.

- A Expocachaca foi criada em 1998, com 19 anos de atividades ininterruptas

e 25 edicoes ja realizadas.
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[STRATEGIAS PARA TMPRENSA co

A Feira é considerada a maior e a mais conceituada vitrine do agronegdcio da
cachaca, a bebida nacional do Brasil por Decreto Federal, patrimonio cultural de
Minas Gerais por Lei e produto turistico tangivel.

Desde 2005, a feira apresenta uma nova cadeia produtiva: da cerveja artesanal, com
a Incorporacao da Brasil Bier ao desenho do evento. Mais uma cadeia produtiva de
produtores artesanais de bebida. A BrasilBier comecou porque a cerveja artesanal
nao tinha pontos de venda e, com isso, surgiu a ideia de levar para dentro da

Expocachaca.
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[STRATEGIAS PARA IMPRENSA

NUmeros em 25 edicdes:
Dois milhoes de visitantes:
R$ 80 milhdes gerados em midia espontanea;
86 mil empregos gerados;
R$ 250 milhGes em negdcios gerados (Feira e pds-Feiral;

A Maior Feira do Agronegdcio da Cachaca do Mundo.

Curiosidades sobre a cachaca.

Receitas com cachaca.
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ATTVIDADES DESENVOLVIDAS co

18 Fase- Abril

Reunido do material (informacoes, fotos, videos, preenchimento de briefing e outros);
Elaboracao do Plano de Acao;

Redacao, diagramacao e envio de carta aos jornalistas apresentando a 22 Graus
como assessoria de imprensa do evento;

Apresentacao entre 22 Graus e as outras agéncias contratadas para o evento;
Redacao e envio de nota sobre venda antecipada de ingressos;

Orcamentos e contratacao de empresa de clippagem para impresso e web;

Redacao e envio do release geral do evento;

Follow-up do release geral;

Acompanhamento de solicitacoes de entrevistas e informacoes para a imprensa.



ATIVIDADES DESENVOLVIDAS g2l

28 Fase- Maio

- Redacao, envio e Follow-up de notas individuais para colunistas de BH;

- Redacao, envio e Follow-up de release sobre programacao do evento;

- Envio de Press Kit para a imprensa, com brinde e convite;

- Credenciamento da imprensa que cobrira o evento;

- Envio de convites para sorteio nas principais radios e sites da capital;

- Redacao, envio e Follow-up de release sobre a programacao de palestras;
- Redacao e envio de nota sobre parceria com a Coopertaxi.

- Reforco do release geral;

- Acompanhamento de solicitacoes de entrevistas e informacdes para a imprensa.
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ATIVIDADES DESENVOLVIDAS =

32 Fase- Junho

- Nota de reforco na semana do evento, com data, horario e principais atracoes;

- Acompanhamento do evento- Atendimento aos jornalistas e acompanhamento das
entrevistas;

- Redacao e envio de release com balanco do evento;

-Acompanhamento de solicitacoes de entrevistas e informacoes para a imprensa.

42 Fase- Julho

- Entrega de relatério de atendimento.
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PRESS KT -

A 22 graus Comunicacao e Marketing montou um Press Kit da Expocachaca para ser
enviado a alguns jornalistas estratégicos. O material foi enviado dentro de uma sacola
Kraft, com uma Tag do evento. Nele continha o livro "Cachaca- O espirito Mineiro”, um

convite para o evento, a grade de programacao e um release.
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Lista de jornalistas:

(L]

IALTEROSA Carolina Braga Editora Agenda Cultural
DIARIO DO COMERCIO Michele Valverde Repdrter
ENCONTRO Katia Massimo Colunista
ENCONTRO Aline Gongalves Reporter
ESTADO DE MINAS Celina Aquino Uornalista
ESTADO DE MINAS Grazif-:!a Reis (Férias- mandei para Sub Editora
Marcilio)
GLOBO Patricia Fiuza Produtora
IGLOBO Marina Victal IChefe de Produgdo
UORNAL DA CIDADE Humberto Filho Diretor
UORNAL PAMPULHA Milton Luiz Da Silva Carmo Sub Editor
METRO BH Luiz Rivoiro IChefe de Redagdo
O TEMPO Silvana Mascagna Editora
RADIO BAND NEWS Mickael Barbieri Repdrter
Radio CBN Rusty Marcellini Editor; Apresentador
RADIO INCONFIDENCIA Adriano Ferreira Editor
SUPER NOTICIA Luiz Cabral Editor
TV BANDEIRANTES Daniel Coutinho Editor

TV BH NEWS Adriana Spinelli Diretora de Jornalismo
TV RECORD Vania Turse Producdo
VIVER BRASIL Maria Eugénia
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U EVENTO 20

Graus

Durante os quatro dias de evento a equipe da 22 Graus Comunicacao e Marketing esteve
presente recebendo os jornalistas e acompanhando as entrevistas. Para isto, foram
disponibilizadas trés analistas de comunicacao, que se revezaram na cobertura de toda a

feira.

Em paralelo com o trabalho presencial, a equipe continuou fazendo constantes contatos

com a imprensa por telefone e sugerindo novas pautas do evento.
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MIDTAS QUE COMPARECERAM AD EVENTO 22

Graus

Jornais: Jornal Hoje em Dia (Territérios Gastronémicos), Minas Marca, Jornal O Cometa e
Jornal O Tempo.

Revistas: Revista Caravelas, Revista Carta Premium, Revista Tribuna, Revista Rural

TV’s: TV Record Minas, BH News, Rede TV, TV Band Minas

Radios: Radio Savassi

Portais/Sites/Blogs: BH Eventos, Adega de Dois, Romano Bier, Midia Focus, O Cachacier,
Ingrediente da Vez, Brasil no Copo, 356 pingas, Soul Press Midia e Comunicacao, Caipirinha

Prendada, Jornal Correio Eletrdnico, Brasil Agora, Time2ride.
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VOLUMEDE INSERCOES NA TMPRENSA 82

Total de matérias na midia: 141

Impressas e Web: 122
TV e Radio: 19
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VOLUME DE INSERCOES NA NPRENSA 2]

No periodo entre os dias 24 de abril e 06 de julho foram clipadas 141 materias sobre a
Expocachaca sob a forma de midia espontanea. Destas, 122 foram divulgadas na midia
iImpressa ou online e 19 em TV ou Radio. Todas elas foram consideradas positivas ou

neutras.

No relatério produzido pela icone Video, responsavel pela clippagem de TV e Radio,
foram consideradas 17 matérias, pois nao foram localizadas pela empresa as matérias

veiculadas na Rede TV e BH News.
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VOLUME DE INSERCOES NA IMPRENSA &2

Considerando apenas as 17 matérias, o total do tempo de exposicao na midia eletronica

foi de 1h38'48", perfazendo uma estimativa global de investimentos de R$96.489,00.

Em relacdo as matérias impressas e online, o valor total da centimetragem foi de R$
807.988,00, que é o valor calculado caso o cliente optasse por aplicar este custo em

midia paga.

Somando os dois nimeros, chegamos a um valor de estimativa de investimentos de R$

904.477,00.
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PRINCIPALS VELCULOS

- TV Band Minas

- Radio Band (MG]

- TV Record (MG])

- Jornal O Tempo

- Jornal Estado de Minas (MG]

- Jornal Diario do Comércio (MG]
- Radio Itatiaia (MG)

- TV Globo (MG)

- Jornal do Belvedere

- Jornal Hoje em Dia
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CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEiCULO VALOR
07/03/2016 SITE - CONFIRA MAIS RS 1.875,00
24/04/2016 BLOG DO PCO RS 1.875,00
25/04/2016 SITE - GUIA BH RS 1.875,00
27/04/2016 SITE BELO HORIZONTE RS 1.875,00
27/04/2016 SITE BH EVENTOS RS 1.875,00
27/04/2016 SITE FORMULAE RS 1.875,00
01/05/2016 REVISTA DINHEIRO RURAL/SP RS 8.640,00
04/05/2016 JORNAL BELVEDERE R$ 48.060,00
06/05/2016 VIVER BRASIL RS 8.640,00
06/05/2016 SITE - VIVER BRASIL RS 1.875,00
09/05/2016 ESTADO DE MINAS RS$ 156.282,00
09/05/2016 SITE O COMBATENTE RS 1.875,00
09/05/2016 BLOG - SOMMELIER R$ 1.875,00
10/05/2016 SITE - EVENTER BEE R$ 1.875,00
10/05/2016 SITE - FRENTE DA GASTRONOMIA MINEIRA R$ 1.875,00
10/05/2016 SITE - FRENTE DA GASTRONOMIA MINEIRA R$ 1.875,00
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CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEICULO VALOR
10/05/2016 SITE ROMANO BIER RS 1.875,00
10/05/2016 ROMANOBIER RS 1.875,00
11/05/2016 SITE - SOUBH RS 1.875,00
11/05/2016 SITE - CARTA PREMIUM RS 1.875,00
11/05/2016 REVISTA CARTA PREMIUM RS 1.875,00
12/05/2016 SITE - ULTIMA NOTICIA RS 1.875,00
13/05/2016 SITE - ACMINAS RS 1.875,00
14/05/2016 SITE REVISTA CULTURA E CIDADANIA RS 1.875,00
16/05/2016 SITE - FRENTE DA GASTRONOMIA MINEIRA RS 1.875,00
16/05/2016 SITE REVISTA CULTURA E CIDADANIA RS 1.875,00
16/05/2016 REVISTA CARTA PREMIUM RS 1.875,00
19/05/2016 BLOG - CERVEJARIA AVE CESAR RS 1.875,00
19/05/2016 SITE MAIS 1 GOLE RS 1.875,00
23/05/2016 SITE BH EVENTOS RS 1.875,00
23/05/2016 SITE REVISTA CULTURA E CIDADANIA RS 1.875,00
24/05/2016 SITE DIARIO DO COMERCIO - SP RS 1.875,00
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IRAG

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEICULO VALOR
24/05/2016 DIARIO DO COMERCIO RS 45.133,00
24/05/2016 SITE FOLHA DE SABARA - MG RS 1.875,00
25/05/2016 SITE - SITE DA CACHACA RS 1.875,00
25/05/2016 BLOG BRASIL NO COPO RS 1.875,00
25/05/2016 SITE BH AZ RS 1.875,00
25/05/2016 SITE DA CACHACA RS 1.875,00
26/05/2016 DIARIO DO COMERCIO RS 45.133,00
26/05/2016 SITE DIARIO DO COMERCIO RS 1.875,00
26/05/2016 SITE INSTAGRAMIO RS 1.875,00
29/05/2016 JORNAL DA CIDADE RS 4.680,00
29/05/2016 SITE LOURDES POR LOURDES RS 1.875,00
29/05/2016 SITE SIERRAMAR RS 1.875,00
30/05/2016 BLOG CONHECENDO BH RS 1.875,00
30/05/2016 SITE DOM TOTAL RS 1.875,00
30/05/2016 SITE FRENTE DA GASTRONOMIA MINEIRA RS 1.875,00
30/05/2016 SITE SYMPLA RS 1.875,00
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IRAG

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEiCULO VALOR
30/05/2016 SITE BH EVENTOS RS 1.875,00
30/05/2016 SITE REVISTA CULTURA E CIDADANIA RS 1.875,00
31/05/2016 SITE ULTIMA NOTICIA RS 1.875,00
31/05/2016 SITE JORNAL WEB MINAS RS 1.875,00
02/06/2016 SITE SETE LAGOAS RS 1.875,00
02/06/2016 SITE CENARIO DE MINAS RS 1.875,00
02/06/2016 SITE MAPA DA CACHACA RS 1.875,00
03/06/2016 HOJE EM DIA RS 90.055,00
03/06/2016 SITE MEU GURU RS 1.875,00
04/06/2016 JORNAL TUDO - BELO HORIZONTE RS 3.060,00
06/06/2016 SITE BELO HORIZONTE RS 1.875,00
06/06/2016 SITE SOUBH RS 1.875,00
06/06/2016 SITE - FEIRAS MKT RS 1.875,00
06/06/2016 CACHACIE RS 1.875,00
06/06/2016 SITE - PREMIER PACK RS 1.875,00
06/06/2016 SITE BEERADVOCATE RS 1.875,00
07/06/2016 DIARIO DO COMERCIO RS 45.133,00
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IRAG

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEiCULO VALOR
07/06/2016 SITE DIARIO DO COMERCIO RS 1.875,00
07/06/2016 SITE MAIS 1 GOLE RS 1.875,00
08/06/2016 SITE - BLOG DO THAME RS 1.875,00
08/06/2016 SITEO DIA-RJ RS 1.875,00
08/06/2016 SITE - REVISTA ON RS 1.875,00
08/06/2016 SITE - SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO - MG RS 1.875,00
08/06/2016 BLOG - DEVOTOS DA CACHACA RS 1.875,00
08/06/2016 SITE - BH CULT RS 1.875,00
08/06/2016 BLOG NA ESTRADA COM SERTANEJO RS 1.875,00
08/06/2016 BH CULT RS 1.875,00
08/06/2016 BLOG SERTANEJO BAO RS 1.875,00
08/06/2016 SITE - SOU COWBOY RS 1.875,00
08/06/2016 BLOG DE TURISMO RS 1.875,00
09/06/2016 EVENT HINT RS 1.875,00
09/06/2016 HEY EVENT RS 1.875,00
09/06/2016 O TEMPO - BELO HORIZONTE RS 50.224,00
09/06/2016 BLOG PCO RS 1.875,00
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IRAG

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEiCULO VALOR
09/06/2016 SITE GUIA BH RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - PAULO NAVARRO RS 1.875,00
09/06/2016 SITE UAI RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - EURO MONITOR RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - AFFONSO RITTER RS 1.875,00
09/06/2016 SITE GLOBO RURAL RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - GOVERNO DO RIO GRANDE DO SUL RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - INGREDIENTE DA VEZ RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - O TEMPO RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - PROMINAS - MG RS 1.875,00
09/06/2016 SITE - SOPA CULTURAL RS 1.875,00
10/06/2016 O TEMPO - BELO HORIZONTE RS 50.224,00
10/06/2016 O TEMPO - BELO HORIZONTE RS 50.224,00
10/06/2016 SITE - BLOG DO CEFAS RS 1.875,00
10/06/2016 JORNAL MG TURISMO RS 1.875,00
10/06/2016 TRIBUNA DE BETIM RS 1.875,00
11/06/2016 PROMOVIEW RS 1.875,00
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IRAG

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEICULO VALOR
11/06/2016 REVISTA W3 RS 1.875,00
12/06/2016 BLOG JAILTON DA PENHA RS 1.875,00
13/06/2016 SITE AMIRT RS 1.875,00
13/06/2016 SITE - PETROPOLIS NEWS RS 1.875,00
15/06/2016 JORNAL CORREIO ELETRONICO RS 1.875,00
15/06/2016 SITE CACHACARIA DO DEDE RS 1.875,00
15/06/2016 CACHACA GOGO DE EMA RS 1.875,00
15/06/2016 REVISTA CARAVELAS RS 1.875,00
15/06/2016 SITE COPACESP RS 1.875,00
15/06/2016 CACHACIE RS 1.875,00
16/06/2016 BLOG DO PCO RS 1.875,00
16/06/2016 SITE DA CACHACA RS 1.875,00
16/06/2016 CENARIO DE MINAS RS 1.875,00
16/06/2016 GLOBO.COM RS 1.875,00
17/06/2016 BRASIL NO COPO RS 1.875,00
23/06/2016 PORTAL MINAS MARCA RS 1.875,00
26/06/2016 O TEMPO ONLINE RS 1.875,00
26/06/2016 CACHACIE RS 1.875,00
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LENTIMEIRAGE

CENTIMETRAGEM EXPOCACHACA

DATA VEiCULO VALOR
27/06/2016 BLOG DO THAME RS 1.875,00
01/07/2016 O SERRANO RS 1.875,00
04/07/2016 ALAGOAS 24 HORAS RS 1.875,00
06/07/2016 ALAGOAS 24 HORAS RS 1.875,00

TOTAL FINAL

R$ 807.988,00
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Graus

As estratégias de assessoria de imprensa para a 262 Expocachaca e 10° Brasil Bier cumpriram os
objetivos em midia espontanea, uma vez que foram conquistadas 141 insercdes frente a 106 no ano

anterior, com destaques em importantes veiculos regionais e nacionais.

Dentre as repercussoes em veiculos com abrangéncia nacional merecem destaque as divulgacoes
na Rede TV e TV Band, que fizeram as matérias pelas filiais regionais e divulgaram as mesmas

também em rede nacional.

Ja dentre os veiculos com abrangéncia em Minas Gerais vale ressaltar a presenca da Expocachaca
nos jornais Estado de Minas e O Tempo, que sao, respectivamente, os dois maiores do Estado.
Além disso, é importante destacar também a forte divulgacao no jornal Diario do Comércio, um dos

mais tradicionais na cobertura econdmica e de negocios em Minas Gerais.
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CONCLUSOES 001

Graus

Na TV Globo, mesmo com um intenso trabalho de sugestoes de pautas e entrevistas, nao foi
possivel conquistar um espaco significativo para a Expocachaca. O motivo alegado pela emissora
foi nao ter um grande destaque em relacao as edicoes anteriores, alem do excesso de matérias

factuais na pauta. Mesmo assim, a Expocachaca foi citada durante o "Agenda”, quadro do jornal

MGTV 12 Edicao.

Outro ponto que mostra o sucesso na estratégia de assessoria foi a forte presenca da midia no

evento, onde estiveram presentes mais de 25 equipes de profissionais.
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CONCLUSOES 201

Graus

Com todos esses bons resultados concluimos que o trabalho realizado pela 22 Graus Comunicacao

e Marketing alcancou seus objetivos, trazendo retornos significativos para o cliente.

A 22 Graus Comunicacao e Marketing se orgulha de fazer parte da histéria de um evento tao
importante para o agronegocio da cachaca e para o turismo de Belo Horizonte! Esperamos té-lo

conosco novamente.
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